| NUMERI GHIAVE DEL BIO

TREND, CANALI, CATEGORIE DI PRODOTTI, COMPORTAMENTI DI ACQUISTO



NOMISMA & IL BIO




Nomisma € una societa indipendente che realizza attivita di ricerca e consulenza
economica per imprese, associazioni e pubbliche amministrazioni, a livello
nazionale e internazionale.

Competenze, metodi, capacita di interpretazione dei fenomeni, innovazione:
sono i valori che Nomisma offre ai clienti con l'obiettivo di fornire un supporto
concreto ai processi conoscitivi e decisionali.

NOMISMA AGROALIMENTARE

Da oltre 30 anni, NOMISMA ha un team di lavoro
completamente dedicato all’analisi del settore primario,
NDUSTRIA e dell'industria alimentare, dei relativi processi distributivi e
ALMENTARE (I di consumo. Il team NOMISMA AGROALIMENTARE offre
strumenti e servizi a supporto dell’interpretazione delle
dinamiche delle filiere e del monitoraggio delle
AGROALIMENTARE opportunita di mercato. Lattivita di analisi e consulenza
svolta dall’'unita AGROALIMENTARE e riconosciuta in
ambito nazionale ed europeo. .
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AGRICOLTURA COMMERCIO
ECONSUMI




NOMISMA: 'EXPERTISE NEL BIO

" Dal 2012 Nomisma cura [|'Osservatorio SANA -

S'a n a principale fiera italiana sul bio

salone internazionale del biologico e del naturale
international exhibition of organic and natural products

I’][‘A@ Nomisma ha avviato alcune collaborazioni con ICE

attraverso il monitoraggio delle performance del bio
ITALIAN TRADE AGENCY . . . . ’ .
ICE - Agonza por I romozione alfestero made in italy (misurazione dell’export e potenziale
internazionalizzazione delle imprese italiane . .

della domanda in US, Canada, UK, Germania)

3 DIMENSIONI DELLANALISI

CONSUMATORE
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SUPERFICI E VENDITE:
LO SCENARIO




MONDO

Milioni di ettari

EUROPA

Milioni di ettari

ITALIA

Milioni di ettari

Var %
2015-2005

+69%

bio su tot

1,1%

Var %

bio su tot 2015-2005

2,5%

+74%

25% SU
MONDO

Var %

bio su tot

12%

2015-2005

+30%
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Fonte: Nomisma su dati FiBL 2017
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SUPERFICI E OPERATORI BIO IN ITALIA

SUPERFICI 2015 ITALIA
. 3% delle superfici bio su
*# 1,5 milioni di ettari: +7,5% rispetto al 2014 +37% rispetto mondo (2014)

¥ al 2011

Superficie 2015: 71% bio consolidata; 29% bio in

conversione
12% della superficie

W 18,2% rispetto al 2014
% Nel 2015 60.000 operatori bio in italia

1317.177 1.387.912 1.500.413

1.096.889 1.167.362

Ettari

2011 2012 2013 2014 2015

e ammssanswocst | MA LA CRESCITA PIU SOSTENUTA
RIGUARDA LA DOMANDA .....| , &




VENDITE RETAIL: DIMENSIONI DEL MERCATO MONDIALE

+355%

Var.
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Fonte: Nomisma su dati Organic Monitor 2017



VENDITE BIO BY REGION

TOP9 — VENDITE RETAIL BIO

qguote di mercato 2015

Germania
11%

Francia
< 7%
Cina

6%

‘Canada

\ 4%
\Regno Unito

4%

Italia
3%

Altri Svizzera

15% 3%

Fonte: Nomisma su dati Organic Monitor 2017

Spesa BIO 2015

€ pro-capite

38€

ITALIA

Canada
Francia
Germania
Stati Uniti
Austria
Liechtenstein
Lussemburgo
Svezia
Danimarca
Svizzera

Asia

Oceania
Europa

Nord America
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ITALIA: DIMENSIONI DEL
MERCATO INTERNO &
EXPORT




DOMANDA BIO 2016

ilioni di € TOTALE | 40 244 min €
3.000 2.716

MKT
2.500 DOMESTICO ITALIA
| (tutti i canali)
o +44% 1.650
1.500 Rispetto 2014
1.000
500
0

Mkt Italia - AT HOMEMKkt Italia - AWAY FROM HOME EXPORT ltalia*
*Dato 2015 1

Fonte: NOMISMA (export-AT HOME), NIELSEN (AT HOME), ASSOBIO (AWAY FROME HOME)
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EXPORT: TREND 2008-2019

20081001 velor) EXPORT BIO

450 -
400 -
350 -
300 -
250 -
200 -
150 -
100 -
50 -

0

EXPORT BIO AA

MKT INTERNO BIO

(tutti i canali)

(

MKT ITALIA

TOT EXPORT
EXPORT TOTALE AA AGROALIMENTARE

' ' ' | | +40%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 Rispetto 2008
12

Fonte: NOMISMA, ISTAT e ASSOBIO per Osservatorio ICE-SANA 2016
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TOP 10 PAESI ESPORTATORI BIO (2014)

milioni di €
3.000 -

2.409

2.500 -

EXPORT BIO GERMANIA dato non disponibile
2.000 A

42
1.500 - 1.420

1.000 - 928 317 778

500 -

407 435 420 ¢

USA* Italia Paesi Vietnam Spagna (Cina®* Francia Canada India
Bassi*

* Dati 2014

Fonte: NOMISMA (export Italia) e FIBL 13
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| MERCATI DI DESTINAZIONE DEL BIO ITALIANO - 2010

% Fatturato Export Agroalimentare BIO per principali paesi di destinazione

Germania 18%
Francia 18%
Benelux 11%
Scandinavia 9%

o N 132min €
Austria 6%

Spagna 5%
Est Europa 4%
Svizzera 4%

Canada 3% —— I

Altri paesi terzi 8%
Altri paesi UE 5%

14

Fonte: Survey Imprese Nomisma per Forum Bio 2016
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Frutta e verdura fresche, compresa frutta secca
Sostituti del latte (soia, riso, ecc)

Cereali e farine per I'alimentazione umana
Pane e prodotti da forno

Vino

Mangimi ed altri ingredienti mangimistici

Carni (bovina, suina, pollo, ecc..) e derivati

Altri oli

Conserve vegetali dolci (confetture, marmellate,...

Latte, latticini e formaggi

Pasta e affini

Conserve vegetali salate (sughi, pesto, sottoli, verdure...

Trasformati del pomodoro (passata, pelati, polpa)

Altri prodotti

Fonte: Survey Imprese Nomisma per Forum Bio 2016

PRODOTTI ITALIANI A MARCHIO BIO ALL'ESTERO - 2019

% Fatturato Export Agroalimentare BIO per prodotto

18%

15
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| GONSUMI ALIMENTARI IN ITALIA e

Come si posiziona il trend del bio rispetto ai consumi alimentari nel

Vendite

complesso?

2016 su 2015 2016 su 2015 2016 su 2015

+0% +0,4% J -0,5%

GDO PICCOLE
SUPERFICI

Y

TOTALE
FOOD

2016 su 2015 2016 su 2015

+20% +15%

OFF TRADE OFF TRADE
GDO SPECIALIZZATO

La crescita del bio in Italia € sostenuta sia dall'incremento del numero di famiglie acquirenti (+1,2 milioni solo nell’ultimo anno)
e dall’intensita di acquisto (la quota di consumi a marchio bio oggi € pari al 3% - solo 5 anni fa era al 1,6%)

0
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Fonte: Nomisma su dati Istat e Assobio



DOMANDA DI BIO PER CANALE IN ITALIA 2016 }

3.094 min €

i +10% 1 ° 6 5 0
sul mkt interno Enetto 2018 e
MLN €
1400 -
1191
1200 -
1000 -
PESO PER
800 - VAR 2016-15
600 - +20, 1% VAR 2016-15

+3,5% 402

milioni di euro

400 -
200 -
0 -
GDO Negozi specializzati Negozi tradizionali Food Service Altri canali
BIO
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Fonte: Elaborazioni Nomisma su dati ISMEA-Assobio



PRODOTTI BIOLOGICI PESO IMPOSTO ¢
SUPERMERCATI + IPERMERCATI

Trend Vend.Val. Alimentare e==Trend Vend.Val. BIO 206
)

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016*

*| semestre
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Fonte: Nomisma su dati Nielsen



BIO IN ITALIA NELLA GDO i
(prodotti a marchio bio a peso imposto)

% BIO a peso imposto su TOT

spesa alimentare nella Gdo

1200 mm Vendite Valore Bio (milioni €) Peso % Bio su Totale Alimentari m 40
. 35
1000 -
3,0
- 3,0
800 - 2,5
2,2 - 2,5
18,2
600 - - 2,0
1,4(1,4 1,4/1° |
V4
400 - 1,1 T ==
0’7 - 1,0
200 -
- 0,5
12998243 3316 §356 §362 8364 8377 §375 8411 8437 §475 3536 §590 3656 §737 §873 §101
0 - 0,0
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
[ Cresce anche |'offerta a scaffale: +26% ] @
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Fonte: Nomisma su dati Nielsen



TREND DEL BIO IN ALTRI CANALI ’

Numero di punti vendita/siti

E-commerce

Ristoranti

Negozi

Aziende vendita diretta

Agriturismi

Mense

Mercatini

Gruppi d'acquisto

; +71,3%

IR, + 68,5%

I + 15,1%
BN +13,5%
I +13,2%

B +12,0%

M +3,8%

P +1,9%

8
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Fonte: Elaborazioni Nomisma su dati BioBank
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IL CONSUMATORE
ITALIANO




TASSO DI PENETRAZIONE PRODOTTI BIO

Negli ultimi 12 mesi, per sé o per la sua famiglia, ha acquistato, in almeno
un’occasione un prodotto alimentare con marchio biologico?

2015

69%

22

+1,2 milioni di

famiglie acquirenti

rispetto al 2015

Fonte: Consumer Survey Nomisma per SANA-ICE
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TASSO DI PENETRAZIONE DEL BIO PER TARGET

23

TASSO PENETRAZIONE ITALIA

Vegetariani/Vegani
ABITUDINI Celiaci

A dieta
ALIMENTARI Attenzione al cibo causa disturbi/malattie

Allergie/intolleranze alimentari
Nessun problema/disturbo alimentare

Medio - Alto (oltre 1.800 €)
Medio (1.201 € - 1.800 €)
Basso (fino a 1.200 €)

Figli<12
Con figli conviventi
Senza figli conviventi

COMPOSIZIONE
NUCLEO
FAMILIARE

Alto
Medio
Basso

Donna
Uomo

GENERE

18-29
30-44
45-54
55-65

Centro
Nord
Sud&lsole

AREA GEO

Fonte: Consumer Survey Nomisma per SANA-ICE
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FREQUENZA DI GONSUMO DEI PRODOTTI BIO i

Nella sua famiglia con quale frequenza si consumano, mediamente, prodotti

alimentari con marchio biologico? USER BIO

A rrequentusir 08 %

— A . LA QUOTA DI FREQUENT USER BIO E PIU ALTA TRA CHI '

CONSUMA BIO DA PIU TEMPO (90% ACQUISTA BIO
""" : DA ALMENO 2/3 ANNII)

*
* .
S .
L4
L 4

Almeno una volta a
settimana

Ogni giorno o quasi CONSUMA
BIO

Fonte: Consumer Survey Nomisma per SANA-ICE

Qualche volta al
ese

Piu raramente
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LESPERIENZA DEL BIO: NOVIZI US FEDELI :

Da quanto tempo per sé o per la sua famiglia acquista prodotti alimentari a

marchio biologico? USER BIO
Da diversi anni
(oltre 5 anni)

ACQUISTA

Da qualche anno
(circa 2/3 anni)

Dal 2015

8%

BIO

Solo quest’anno

N
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Fonte: Consumer Survey Nomisma per SANA-ICE



ILBIO TRA 1 COMPONENTI DELLA FAMIGLIA .

| prodotti alimentari biologici che acquista sono destinati/consumati soprattutto da ...

B Me stesso/a __ In particolare, da quali componenti della
23% ." ~~~~famiglia vengono consumati i prodotti
\ alimentari biologici che compra?

. Marito/moglie 69%

/
"""" Aitri
componenti
della famiglia
9% Figli 36%

Tutta la
famiglia

68%
Altro 17%

K
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Fonte: Consumer Survey Nomisma per SANA-ICE



PERCHE 0GGI ACQUISTA BIO

27

Lei acquista prodotti alimentari biologici principalmente perché.....

Sono piu sicuri per la salute

Sono piu rispettosi dell'ambiente/
tutelano la biodiversita

Sono piu controllati

Il supermercato che frequento ha
inserito una linea di prodotti bio

Sono piu buoni/Hanno piu gusto

Non mi fido piu dei prodotti
convenzionali
Il pediatra me lo ha suggerito per
i miei figli

Altro

Prima risposta
in ordine di
importanza

Fonte: Consumer Survey Nomisma per SANA-ICE

Piu
elevata
67%

USER BIO

Secondo Lei i prodotti alimentari
a marchio biologico rispetto ai
prodotti alimentari
convenzionali hanno una qualita
mediamente...

Uguale o
quasi
uguale
32%
bassa ﬂ
2% /V%gm
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LA DOMANDA POTENZIALE
ANCORA DA SVILUPPARE




CHI NON CONSUMA BIO: 2
MOTIVAZIONI DEL MANCATO AGQUISTO

Per quale motivo negli ultimi 12 mesi, per sé o per la sua famiglia, non ha
acquistato prodotti alimentari a marchio biologico?

26%

()
NON HA 44 A :
oy @000 s :
Non trovo nessuna differenza rispetto ai |
o/ :
prodotti senza marchio i 29 A)
In genere i prodotti biologici non mi piacciono 9% PREFERENZE/
- GUSTO |
Non mi fido delle garanzie offerte dal marchio | o A
biologico 13% MERCATO 18%
Non mi fido della qualita POTENZIALE : MANCANZA |
DA i DIFIDUCIA i

ATTRARRE

Non ci sono nei negozi in cui vado

Le marche che preferisco non hanno la linea
biologica

B
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Altro

Fonte: Consumer Survey Nomisma per SANA-ICE



CHI NON CONSUMA BI0: OPINIONI SUI PRODOTTI BIOLOGICI |~

Secondo Lei un prodotto alimentare a marchio biologico, rispetto ad uno non
biologico, € ...

Piu rispettoso dell'ambiente

76%
Senza pesticidi/chimica di sintesi 74%
Pil sicuro per la salute 70%

e piu controllato

Piu buono/Maggiore qualita e gusto

e piu equo nei confronti degli agricoltori

Non ha nessuna qualita in piu

18%

€ meno buono/Peggiore qualita e gusto 10% Risposte
affermative

R
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Fonte: Consumer Survey Nomisma per SANA-ICE



GHI NON CONSUMA BI0: QUALI PRODOTTI PER UNA MAGGIORE -
GARANZIA

In generale, quali sono i prodotti alimentari per cui cerca maggiori garanzie sulla
sicurezza e sulla qualita del prodotto ed e quindi disposto a spendere di piu?

Carne fresca

Olio extra vergine di oliva

Frutta fresca

Formaggi freschi (mozzarelle, ricotte, ..) L TOP 10 :
Pesce d'allevamento fresco e/o...
Verdura e ortaggi freschi

Uova

Formaggi stagionati (parmigiano ..)
Pasta (bianca, integrale, all'uovo, secca...

Salumi

N
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Fonte: Consumer Survey Nomisma per SANA-ICE



BIO AWAY FROM HOME %

Negli ultimi 12 mesi ha consumato una colazione/un pranzo/una cena a base di
alimenti/bevande biologiche o ingredienti biologici fuori casa presso ristoranti, trattorie,
bar o altre tipologie di locali?

No, mai 43%

. CONSUMATORI PASTI
. BIO AWAY FROM HOME

Si, qualchevolta ... .

Non ha .
consumato POP Si, spesso
pasti fuori

casa negli ITALIANA

ultimi 12 mesi

K
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Fonte: Consumer Survey Nomisma per SANA-ICE
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User Made in Italy BIO in USA e GANADA

IDENTIKIT consumatore US -Made in Italy Bio
giovane (18-35 anni)

vive prevalentemente nel Mid-West degli Stati Uniti
Educazione universitaria

Reddito elevato z

Famiglie con figli !
Legami con I’ltalia (origini/viaggi per vacanze/lavoro nell’ultimo anno) |

Negli ultimi 12 mesi, per il consumo
domestico ha acquistato, in almeno (1)
un’occasione un prodotto alimentare 6 A) 3%
biologico Made in Italy
USER Negli ultimi 12 mesi, ha consumato un
MADE IN ITALY BIO pasto a base di prodotti/ingredienti
Made in Italy bio fuori casa presso % 2%
AWAY FROM HOME ristoranti, trattorie, bar

Fonte: Consumer Survey Nomisma per ICE 2016
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Se dalla prossima settimana trovasse nei negozi che frequenta abitualmente
un nuovo prodotto alimentare biologico Made in Italy, potrebbe essere interessato ad acquistarlo?

E INTERESSATO AL BIO MADE IN ITALY usa 85+ canapa 81%

55% |
o

— 53%

Si, solo ad un prezzo conveniente

Si, sicuramente

@ = CANADA

- Si, ma dipenderebbe dalla 44%
&- ' USA confezione/formato
No, continuerei ad acquistare i WTP

prodotti che acquisto abitualmente

Fonte: Consumer Survey Nomisma per ICE-Sana 2016
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Piero GNUDI
PRESIDENTE
NOMISMA SpA

Silvia ZUCCONI
RESPONSABILE MARKET INTELLIGENCE
NOMISMA SpA

silvia.zucconi@nomisma.it
T. 0516483157
M. 348.1404616



